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50 Jahre
Arbeitskreis

Pragefoliendruck

Liebe Mitglieder und Freunde des Forums,

Im Herbst 1973 kamen acht Pioniere der grafischen
Industrie zusammen, um ein bis dahin kaum bekanntes
Veredelungsverfahren - das Heif3pragen mit einer alu-
metallisierten Pragefolie auf einen Bedruckstoff -

als Werbegemeinschaft aktiv zu promoten.

Ein kihnes Unterfangen, zumal weder Techniken und
Mdoglichkeiten im Markt bekannt waren, noch geniigend
Auftrage als wirtschaftliche Basis vorlagen.

Es galt also, viel Uberzeugungsarbeit zu leisten!

Heute, nach 50 Jahren gemeinsamer Anstrengungen in
technische Grundlagen, Aufklarung Uber Gestaltungs-
moglichkeiten, deren technologische Umsetzung und
die breiten Anwendungsbereiche, hat sich dieses Prage-
verfahren mit seinen Varianten als fester Bestandteil
der Druckproduktion durchgesetzt und gilt vielen als
Konigsdisziplin in der Veredelung: Marken vertrauen auf
die multisensorische Wirksamkeit fir ihre Produkte und
deren Prasentation.

—

Galt es lange Jahre, Moglichkeiten und Starken der
Prageverfahren bei den Designern zu etablieren, stehen
heute die Anforderungen des Marketings an Mehrwert,
nachhaltige Wirksamkeit und verantwortliche Produk-
tion im Sinne der Umwelt im Vordergrund, die es zu
verbinden gilt.

Die zuklnftige Herausforderung fir uns:

neue Basisarbeit leisten, Losungsvorschlage bieten,
Vernetzung und Kommunikation in die Zielgruppen
schaffen.

Die Zukunft bleibt spannend. Pragen wir sie!

3 2

Im Namen des Vorstands

AN [

Frank Denninghoff



Grundung 1973

In dem Stuttgarter Grafik- Designer
Werner H. Roth fand man einen
idealen Partner, der das damals
wenig gangige Thema Pragefolien-
druck ,verbal wie visuell aus einem
Schneckenhausdasein hervorholte "
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Werner H. Roth

Heinz Deuschle Rainer Hummel Manfred G. Weber  Hans R. Denninghoff

Griindungsmitglieder

Firma H. Deuschle, Géppingen

Firma C. Edelmann GmbH, Heidenheim
Firma P. Grafe, Bielefeld

Firma Illert KG, Steinheim

Firma Kramp & Co.,Offenbach

Firma Krugmann, Firth

Firma A. Landerer, Heilbronn

Firma Oeserwerk KG, Goppingen

Berater
Firma Roth & Hauser, Stuttgart

Herr Deuschle

Herren Weber und Spott

Herr Denninghoff

Herr Seeger

Herr Ehrig

Herr Krugmann

Herr Landerer

Herren H.-J. Oeser u. Hummel

Herren Roth und Hauser

Einstimmiger Beschluss:
Der Arbeitskreis konstitu-
iert sich nur im Rahmen der
Pragebetriebe. Die Firmen
Oeserwerk und Kurz sind

in der Vorstandschaft nicht
vertreten, werden jedoch in
den Fachausschiissen als
Berater herangezogen.



Rainer Hummel war (ber zwei Jahrzehnte verantwortlich

fur die Verkaufsforderung bei Oeser, in seinem Riickblick:
.Gemeinsam unter einem Dach fir ein- und dasselbe Arbeits-
feld einzutreten, das kostete die Mitglieder doch ein gutes
Sttick an Uberwindung, zumal die Konkurrenzsituation durch
eine Werbe- bzw. Arbeitsgemeinschaft nicht aufgehoben war.
Aber das Motto hier; ja: den Pragefoliendruck als Druckver-
fahren hoffdhiger zu machen, damit alle vom vergrofierten
Kuchen ein kréftiges Stlick ab bekommen.”

Prigefoliendruck

“Werha-L ekl

e
© Desgn-Asoeios

En Handbuch

Die gemeinsame Vision der Grunder:

Folienhersteller und Anwender des »Heif3-Pragens« missten an einem Strang

ziehen, um gemeinsam dem neuen Verfahren mehr Popularitat zu verschaffen

Also eine Gemeinschaftsaufgabe, die die ideelle und materielle Einsatzbereitschaft eines
einzelnen Unternehmens Uberfordert hatte.

* Bekanntmachen des PFD als aufstrebendes, wirtschaftliches, unkompliziertes Verfahren
e Darstellen des Partnerschaftsverhaltnisses zwischen PFD und anderen Druckverfahren
¢ Aufzeigen neuer Anwendungsgebiete fiir PFD nach Branchen und Druckobjekten

o Uberwinden ungiinstiger Vorurteile gegen den PFD

* Schaffen eines giinstigen Meinungsbildes liber PFD

« Uberwinden branchenkonjunktureller und saisonaler Auftragsschwankungen

e Handbiicher als Arbeitsmittel

* Schaffung eines klar profilierten Berufsbilds fiir den Pragefoliendrucker

* objektive Qualitatssicherung fiir Erzeugnisse des Pragefoliendrucks

Handbiicher als
Arbeitsmittel

Dass die Arbeitsgemein-
schaft ihre Aufgaben ernst
nahm, dokumentierte sie
sehr schnell in einem
editierten Handbuch
»Pragefoliendruck« mit
seinem Untertitel
»Werbe-Effekte und
Design-Aspekte«.

Sie schuf damit eine Platt-
form, um »metallischen
Hochglanz, den man
drucken kann - in edlen
Echtmetallfarbungen und
brillant-leuchtenden
Buntfarben« vorzustellen.



9. November 1973

Prigefoliendruck

17. Dezember 1973

1974

1975/76

1977

Arbeitstagung
.Gemeinschaftswerbung
Heisspragedruck .

Hotel , Airport” Ffm

Themen der Tagung
.Lehrbroschire”
Einfihrungssymposien
Anzeigen
Gestalterwettbewerb
verbindliche Terminologie
Branchengitezeichen
Einberufung einer
konstitutionierenden

Sitzung

Griindungssversammlung
im Hotel , Airport” Ffm

Griindungsmitglieder

Firma H. Deuschle
Firma C. Edelmann
Firma P. Grafe
Firma Illert KG
Firma Kramp & Co.
Firma Krugmann
Firma A. Landerer,
Firma Oeserwerk KG

Berater
Firma Roth & Hauser

Sprecher: Manfred G. Weber
Koordination: Heinz Deuschle
Finanzen: H.R. Denninghoff
Berater: Rainer Hummel

Bad Mergentheim
Fachausschusssitzung

Terminologie, Gestaltung

und Information

¢ AK- Logo genehmigt

e Terminologie

* Broschiire
Pragefoliendruck

N

' (\4
‘ Arbeitskreis

Pragefoliendruck

Design des Logos von
Werner H. Roth, Stuttgart

Erstes Einflihrungsseminar
fir Gestalter am 6. und 7.
November 1975 in
Heidelberg

Ausschreibung des Grafik-
Design-Wettbewerbs

Gesucht werden Entwirfe zu
einem Direktwerbemittel in
Form eines Posters, das die
besonderen Wirkungen des
Pragefoliendrucks Uberzeu-
gend zum Ausdruck bringt.

Faltprospekt ,.Entscheider”
wird veroffentlicht.

2. Auflage Informations-
broschiire Pragefoliendruck
Werbe-Effekte und Design-
Aspekte. Ein Handbuch.

Technische Hochschule
Darmstadt, Ausstellungs-
eroffnung des Grafik-
Design-Wettbewerbs.

Eingereicht wurden 246
Arbeiten von 160 Designe-
rinnen und Designern.

Preise:

2x2. Preis mit je 2000.- DM
3. Preis 1000.- DM

3x4. Preis mit je 750.-DM
3x5. Preis mit je 500.- DM

Fachpreisrichter:

Hans Baumeister(NOVUM]
Rainer Schmidt (BDG)

Prof. Kurt Weidemann (ABK)
Peter Wolf (Slesina WA)

Sachpreisrichter:

Rainer Hummel (Oeserwerk)
Kurt Kohlhammer (DD)
Karlheinz Krug (form)

Datenschutz fur das Logo
wird beantragt. Die Firma
Carl Edelmann GmbH
meldet dieses Warenzeichen
fur den Bereich ..Drucker-
zeugnisse” auf ihren Namen
an und raumt den Mitglie-
dern die Nutzungsrechte ein.



1978

1979

1980/81
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1982

1983

Ein Arbeitsheft

Pragefoliendruck. Wirkung,
Technik und Design.

24 Seiten wird produziert
und 1979 veréffentlicht.

Anmeldung als Verein

Mitglieder:

¢ Heinz Deuschle GmbH

e Carl Edelmann GmbH

e Grafe-Druck KG

e |llert GmbH & Co. KG

e Kalle / Hoechst AG

¢ Kunstanstalt Krugmann

e A. Landerer

e Oeserwerk KG

e Weilburger Lackfabrik

e Bawarel AG (CH)

¢ Deutsche Ziindholz-
fabriken

.Fachtagung Pragefolien-
druck” in sieben Stadten:
Hamburg, Disseldorf,
Wiesbaden, Stuttgart,
Minchen, Berlin, Zirich.

Neue Informations-
broschiire

Pragefoliendruck

Ein Arbeitsheft (2) 1981
Pragefoliendruck. Layout
und Prasentationstechniken
36 Seiten

Mappe ,.Possibilities” N0. 1“

Wirkungsmdglichkeiten des
Pragefoliendrucks

DRUPA "82 Diisseldorf.

Demobogen mit Prage-
motiven in Struktur und
Relief fir Messevorfih-
rungen der Firmen
Bobst und Gietz.
Poster .Froschkénig”,
.Goldesel", .Schlange”

Penta Hotel,
Wiesbaden

10 Jahre Arbeitskreis

POSSIBILITIES (2)
Mustermappe 27x27 cm
1983 mit Beilage zum
10 jahrigen Jubildaum

Mitglieder 1983

Bawarel Pragedruck AG (CH)
Bélling GmbH&Co.KG
Deuschle Druck-Veredelung
Heinz Deuschle Graphische
Werkstatte

Carl Edelmann GmbH
Grafe-Druck KG

Illert GmbH&CO.KG
Krugmann Kunstanstalt

A. Landerer GmbH&Co.KG
PAGO Etikettensysteme
Max Sames Foliendruck
Stahlstichdruck GmbH
FS-Karton GmbH
Kalle/Hoechst AG
Oeserwerk

Ernst Oeser&Schne KG
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e L'ur-t"""“d.m:-
1984 1985 1986/87 1988 1989/90 1991/92
Planung und Gestaltung Ein Arbeitsheft (3) 1985 Herr Biner wird zum Présentation der Agentur Jubildum: PaPo “91 Disseldorf
einer neuen Informations- .Schlissel” Ehrenmitglied ernannt. Konigsdorf und Kollegen, 15 Jahre Arbeitskreis 2 Demobogen fir Messe-
broschiire Pragefoliendruck Stuttgart. Sie wird beauf- vorfiihrung Bobst, Gietz und
Wirkung, Technik und Organisation der DRUPA*86.  tragt, fir den Arbeitskreis Schwabischer Abend Steuer

Design, 48 Seiten

Mappe ,,Q"mit Akzidenzien

Beginn der Tournee
.Fachtagungen Pragefolien-
druck” an Fachhoch-, Hoch-
bzw. Kunstgewerbeschulen
in Augsburg, Zirich, Hanno-
ver und Braunschweig.

Beteiligung des AK mit
Demobogen bei Bobst, Gietz
und Steuer.

Herr Roth beendet nach 13
Jahren seine Tatigkeit als
Grafiker und Leiter des Kon-
taktburos.

Die Agentur R.0.S. Uber-
nimmt fir ein Jahr die Auf-
gaben des KontaktbUros.

Pragefoliendruck vorrangig
fur Marktforschung und
Markterschlieungsaktionen
tatig zu werden.

Herr Hummel dbernimmt
voribergehend die Arbeit
des Kontaktbliros und tber-
gibt an K&K in Stuttgart.

PaPro " 88, Diusseldorf
Informationsprospekt
.Holographie™ als Gemein-
schaftswerbung mit den
Firmen Steuer und
Oeserwerk.

Pressemailing
.Daimler-Benz-Edition”

Einladung der Feldmihle AG
Jubildumsfeier des AK in
Lindau

Planung eines Gestaltungs-
wettbewerbs

1990

Neuorientierung Kontakt-
biro. Oeserwerk, Goppingen
Ubernimmt kommissarisch
das Kontaktbiro.

DRUPA "90, Dusseldorf

3 Demobogen flr Messevor-
fihrung der Firmen Bobst,
Gietz und Steuer.

Sammelmappe
,Druckfarbe X“wird
veroffentlicht.

Umweltbroschiire

.Ihrem Produkt zum Nutzen,
Mit der Umwelt vertraglich”
In deutsch, englisch und
franzosisch.

Mailingaktion an die Fach-
presse zum Thema .Prage-
foliendruck und Umwelt”



1993

1994

Stoffliche Verwertung von
Pragefolienresten
Satzungsanderung
.Restfolienrecycling”
Neues Mitglied

Vollherbst Druck GmbH,
Endingen

Pressearbeit

Aktivitaten zur DRUPA "95

1995

e Auftrag fir .Neues Sehen”
an Hubert Minsch,
MinschDesign

1996

1997

1998

Sonderdruck PRO MAGAZIN
4 seitiger Flyer .Attraktiver
Metallglanz-umweltvertrag-
lich gedruckt” mit Verede-
lung der Titelseite.

Prasentation zur Round Table-Gespréach

DRUPA"95 .Pragefoliendruck quo vadis?”
Offentlichkeitsarbeit/ Magnushof
Gestalterwettbewerb

Neues Logo . Leistungs-
gruppe Pragefoliendruck”

e Bericht Gber DRUPA
Aktivitaten des AK

Herrn Manfred G. Weber
und Herrn Hans R.
Denninghoff werden mit
der Ehrenmitgliedschaft
des AK ausgezeichnet.

Mitgliederumfrage
.Entsorgung von
Pragefolienresten

Herr Mauer wird zum

1

. Vorsitzenden gewahlt.

e Presseberichte
Workshops fur Mitarbeiter
der Mitgliedsbetriebe
.Bee-Hive" System
Neuplanung der
Offentlichkeitsarbeit
DRUPA Nachlese

neues Mitglied: Pravag
Pragedruck+Veredelung
AG Koniz (CH)

Bericht Pressearbeit
Zusammenarbeit mit
Gutenbergschule

e Herr Heinz Deuschle
wird Ehrenmitglied

Besuch bei Astor Universal
Ltd. Safford, (Herstellung
von konventionellen und

holografischen Pragefolien),

Hambledon Studios (Gliick-
wunschkartenhersteller),
Ormerods, Rochdale
(allgemeiner Folienprager),
Blockfoil Ltd. Middleton
(allgemeiner Folienprager)

Herr Dr. Vollherbst wird zum
1. Vorsitzenden gewahlt

2. Vorsitzender

Frank Denninghoff

25 Jahre Arbeitskreis
Jubildumsfeier in Endingen.
Vorstellung von Pragekunst-
band .Neues Sehen™.

1999
MV in Heidelberg
Neues Sehen erhalt 3 Awards

MinschDesign Ubernimmt
das Kontaktbiiro

2000

Frank Denninghoff wird zum
1. Vorsitzenden gewahlt

2. Vorsitzender

Peter Staudenmaier
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Festakt zum 25 jahrigen Jubilaum in Endingen 1998

.‘..

Festakt zum 25 jahrigen Jubildum
in Endingen am Kaiserstuhl mit
Ubergabe des Pragekunst-
bandes .Neues Sehen” an die
Ehrengaste.

.Ein anderes Gemeinschaftswerk,
»in dem Kreativitat und Technik sich

zur Kunst vereinen«, gehérte ebenfalls

zu einem besonderen Accessoire des J

ubildums: »Neues sehen« - oder - »neues Sehen«
lautet der Titel des Prage-Kunstbandes.”



Tagung FSA Las Vegas 2000 Tagung in Bielefeld 2000

- '

Tagung in Schlei3heim 2001 Tagung in Schwabisch Gmund 2001
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— Prégefoliendruck Foil Stamping Limpression & chaud
icroembossing i i i

LOOK+FEEL Veranstaltungen
seit 2001 in:

Stuttgart,Papier Union
Oerlikon, Baumgartner Papier
Bielefeld, IGEPA

Berlin, IGEPA

Dortmund, IGEPA LOOK+FEEL Bocklets seit 2001

Minchen, fedrigoni in siebter Auflage fur Teilnehmer

Stuttgart, IGEPA der Veranstaltungen und als Basisinformation
Wien, fedrigoni flr Schiiler und Studenten im Infopaket.

Hannover, IGEPA
Bielefeld, IGEPA



Tagung in Zurich 2002 Besuch in Gossau 2002

T ——
] =




14

NOTEBOOKS

2006 ,Havanna”

2007 .Graphit”

2010 ,Schriften der Welt”

Mit veredelten Schmuckblattern
und viel Platz fir Notizen.

Ein beliebtes Werbegeschenk
fur Mitglieder des FORUM.

GIRIMMS MARCHEN
GIBURTS TAGSKALINDILR R

£ ook
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Immerwdhrender Geburtstagskalender mit
[llustrationen von Heinrich Lefler. Digital
veredelt mit DIGITAL METAL®- Folie auf dem
DM-Liner. Kleinauflage fur Mitglieder.



Tagung in Offenbach/Hanau 2004 Tagung in Heidelberg 2004
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Tagung in Hamburg 2006
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Machhaltige
Druckveredelung

Das Infopaket mit den aufwandig
gestalteten Bichern und Broschiiren
* Praesensation

¢ Pragemusterblatt

¢ Verfahren, Technik und Gestaltung

¢ Nachhaltige Druckveredelung

¢ Look+Feel Booklet

geht kostenlos an Schiler, Studenten
Designer, Produktioner, Agenturen
und als Klassensatz an die Lehrenden.



Tagung in Bochum 2007

17



- _ . Q F. Arbel gefoliendmuck (Hrsg.)
=208 — i = = 1 Lehrbuch Pragefoliendruck
3 PI'EIgEfDIIEI'IdI'I.I{k Verfahren, Technik und Gestaltung
' Tecinik mit Lehr-CD.
i Aktualisiert im Digitaldruck.
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Top Brands
Marken, die die Markte pragten.

Das Buch enthélt 21 Markengeschichten auf Gber 200 Seiten
und beleuchtet das Image transferveredelter Exclusiv-Mar-
kenerzeugnisse.

In Zusammenarbeit mit Hans Georg Bécher

vom Deutschen Verpackungsmuseum.
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Creative Paper Conference in Miinchen.

Seit 2006 ist das FORUM immer dabei und
prasentiert sein Informationsmaterial,

knipft Kontakte zu Designern, Druckereien,
Papierherstellern und Verlagen.

Unterstitzt Publikationen mit Veredelungen.
Z.B. NOVUM, Grafikmagazin, Slanted, Form etc.
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AN

li!’
Arbeitskreis

Pragefoliendruck e. V.

Arbeitskreis
Pragefolien

Druck ! e.V.

FORUM

PRAGEFOLIEN

VEREDELUNG
Die Anpassung des Logos DRUCKVEREDELUNG

an die Veranderungen der Zeit



Tagung in Landau 2015

Tagung in Gossau 2
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PRASEMNSATION

PRAESENTATION.

Eine aufwendig produzierte Making of Serie
mit Beispielen pragender Mdoglichkeiten

auf elf unterschiedlichen Bedruckstoffen.
Mit Workflow, Techniken und dem Know How
erfahrener Anwender.

Als technische Information und Inspiration
fur alle Anwender von Druckveredelung.



Tagung in Neuburg 2017
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Tagung Leinfelden 2018
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Faszination
Pragefoliendruck

Das FORUM verdéffentlichte mehr als 10 Jahre lang
in Print & Produktion je 6 Artikel jahrlich und
informierte Uber alle Aspekte der Druckveredelung.




Tagung in Gerhardshofen 2019

T ]

Tagung in Furth 2019

Tagung in Furth 2022

29



Druckveredelung
fur sinnliche Erlebnisse

Veredelte Printprodukte konnen iiber Optik, Akustik,
Haptik, Duft und Interaktion Priming-Effekte erzeugen.
Nachweislich positive Emotionen
Neueste neurowissenschaftliche Studien zur
Das geschieht durch die Verkniipfung von Reizen mit ~ Druckveredelung kommen zu eindeutigen
speziellen Assoziationen im Gedachtnis aufgrund von  Ergebnissen:
Vorerfahrungen zum allergréf3ten Teil unbewusst.

Dadurch kann der Produktnutzen konkret spiirbar * Veredelte Werbebotschaften wecken deutlich
gemacht werden, mentale Konzepte kdnnen aktiviert positivere Emot!onen und verbessern wirkungsvoll
und Marken- und Produktversprechen glaubwiirdig die Kaufmotivation

vermittelt werden.
e Durch die Verwendung von Druckveredelung wird

die Betrachtungsdauer von Printprodukten signi-
fikant erhoht. Dieser Effekt kann zur Aktivierung
von Neukundeninteresse genutzt werden.

e Veredelung ermdglicht es, komplexe Inhalte
besser zu erfassen.

e Veredelung unterstitzt die Aufmerksamkeit,
schafft Kaufanreize und unterstitzt das
Markenprofil.

Studien zur Druckveredelung:

CREATURA Studie, The Power OF PRINT

und EFF[FACTIIVE PRINT - Studie zur Wirksamkeit
von Druckveredelung und Feinpapier

(VDMB / Seismographics)



Wirksame Kommunikation
durch Verfahrensvielfalt

HeiBpragedruck - attraktive Vielfalt

mit nachhaltigem Nutzen

Der Heif3prageprozess ist ein traditioneller Prozess in
der Druckindustrie, der aber in puncto Nachhaltigkeit
immer schon einen Schritt voraus war: Sowohl der
Maschinenaufbau als auch die Pragewerkzeuge sind
duBerst haltbare Komponenten. Dies garantiert eine
maximale Performance mit weniger Energieeintrag
fir neue Auftrage, weniger Ausschuss und geringere

Stillstandszeiten.

Okoeffizienter Kalttransfer fiir Bogenoffsetdruck
oder Flexodruck

Bei Kalttransfer fir den Bogenoffsetdruck oder den
Schmalbahn-Flexodruck werden nur hauchdinne
Aluminium- und Lackschichten (Dekor) auf ein Sub-
strat Ubertragen. Allerdings mit Hilfe eines Klebers.
Zunachst wird dazu der Klebstoff passergenau auf
das Substrat aufgebracht. Danach wird die Kalttrans-
ferdekoration prazise angelegt und der Kleber z. B.
per UV-Licht ausgehartet. Nach Aushartung wird der
Trager vom Substrat entfernt. Die Dekoration bleibt an
den mit Kleber versehenen Substratpartien haften.

oy,

.

®
Digitaltransfer mit DIGITAL METAL
Metallisches Design mittels UV-INK*

Die Veredelung von Flexo,-Offset- und Digitaldrucken
kann durch separate Folientransferstationen oder
Inlinemodule fir Rollen,- oder Bogendruck erfolgen.
Die Daten werden mittels Inkjetdlsen Ubertragen.
Anschlieend wird die Kaltfolie dem beschichteten
Bogen zugefihrt und die Beschichtung von der Tra-
gerfolie auf den Bogen durch die Klebstofffunktion
des UV-Lackes transferiert.

Dabei kann zuerst die Metallisierung transferiert

und dann der gesamte Bogen mit Farbe Uberdruckt
werden. Dadurch ist es maoglich, die Metallisierung
farblich zu verdandern. Eine Metallisierung auf vor-
gedrucktem Bogen erfolgt deckend entsprechend der
Transferfolie.

Hochglanzende Metalleffekte im
Digitaldruck (Toner oder Elektroink)

Um den Metalleffekt zu erzielen, wird das gewlinschte
Design mittels Toner oder Elektroink im Digitaldruck
auf das Substrat gedruckt. Im Anschluss daran wird
eine speziell fir das Verfahren entwickelte DIGITAL
METAL®—FoLie, die aus einer metallisierten Lack-
schicht und PET-Trager besteht, auf das vorgedruckte
Material aufgebracht und tbertragen.

Unmittelbar nach der Ubertragung wird die Tragerfo-
lie abgezogen, wobei die metallisierte Lackschicht an
den vorgedruckten Stellen auf dem Substrat verbleibt.
Die sauber ablosende Folie ist fir filigrane Motive oder
feine Aussparungen ebenso geeignet wie fiir grofle
Flachen. Zudem ist sie nicht nur vollflachig, sondern
auch gerastert Ubertragbar. In Verbindung mit der
Uberdruckung konnen verschiedenste metallische

“® Halbtoneffekte erzeugt werden.
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Nachhaltigkeit als Verfahrensvorteil
der Tansferveredelung

Nachhaltige
Druckveredelung

Trockendruckverfahren

Das Transferverfahren ist ein trockener Applikations-
prozess ohne nasse Druckfarben und Losungsmittel.
Es ist dazu emissionsfrei und energiereffizient.

Keine Ubertragung von Folie

Transferdruckverfahren hinterlassen keine Folie auf
Papier oder Karton. Ausschlief3lich extrem diinne
Dekorschichten werden bei dem Transferprozess
Ubertragen. Die metallische Aluminiumschicht ist
beispielsweise nur 0,00002 mm dick, also etwa
6000x dinner als ein Haar.

Recycling metallisierter Druckbogen

Die in diesem Verfahren veredelten Druckbogen sind
recyclingfahig, deinkbar und werden fir Recycling-
produkte aus Papier, Pappe oder Karton eingesetzt.
Deinkbarkeit ist eine wichtige Voraussetzung im
Recycling-Prozess.

Dass mit Kalttransfer oder Hei3préagung veredelte
Produkte sich deinken lassen, hat die INGEDE fiir
viele KURZ Transferprodukte bereits nachgewiesen.

Werkzeuge sind Wertstoffe

Die im Pragetransferdruck verfahrenstypisch ver-
wendeten Prage-Werkzeuge aus Messing, Stahl,
Magnesium kénnen mehrfach verwendet werden und
abschlieBend als Wertstoff dem Metallrecycling zu-
gefihrt werden.

Im Kalttransferdruck verwendete Aluminium-Druck-
platten werden beim Recycling entschichtet und das
Aluminium mit einem achtfach geringeren Energieein-
satzes als bei der Priméarherstellung zuriickge-
wonnen.

Ressourcenschonung

Durch Foliensparprogramme wie schmale, angepass-
te Streifen und intelligent gesteuerte Applikations-
module werden Material und Kosten eingespart.

Bei einer Verringerung des PET-Tragermaterials von
12 um auf bis zu 6 pm wird nicht nur der Gesamtanteil
des Kunststoffabfalls reduziert. Dank des schlankeren
Aufbaus passen am Ende mehr Laufmeter verwend-
barer Dekoration auf eine Rolle. Das bedeutet auch
eine Verringerung der Ristzeiten

Verwertung von Restfolie*

Die Tragerfolie wird bei der Produktion zuriickge-
wonnen und zu diesem Zeitpunkt Uberwiegend der
Hochtemperatur-Verbrennung als Ersatzbrennstoff
in Zementwerken zugefihrt. Ein nachhaltigeres
stoffliches Recycling der Tragerfolie und der nicht
verbrauchten Beschichtung wird von der Firma Kurz
bereits erfolgreich angewandt

Mit RECOSYS® wird die Liicke zur Kreislaufwirtschaft
geschlossen. Aus dem Ubrig gebliebenen Trager-
material beim Veredelungsbetrieb wird durch das
Ricknahmesystem ermaoglicht, PET-Rezyklat fir die
Kunststoffindustrie herzustellen.



Ausblick

Das FORUM Druckveredelung ist als Qualitatsgemein-
schaft und Nonprofit-Organisation seit 50 Jahren
mafgeblich an der Entwicklung und Forderung von
Veredelungsverfahren beteiligt.

Nach der erfolgreichen Integration des Kalttransfer-
druckes in die Palette der bewahrten Pragedruck-
verfahren ist nun die rasante Entwicklung des Digi-
taldruckes und die daraus resultierenden digitalen
Metallisierungsmaoglichkeiten eine der Aufgaben fir
die Zukunft.

Der digitale Wandel in der Medienlandschaft forderte
die Veredelungsbranche zu einer neuen strategischen
Ausrichtung im Sektor Print und zu einer selbstbe-
wussten Positionierung zu multisensorischer Kom-
munikation.

Das Thema Nachhaltigkeit und Recycling war schon
bei der Prageveredelung als Trockendruckverfahren
ein selbstverstandlicher Positivfaktor, der durch die
aktuelle Umweltdiskussion neu in den Vordergrund
tritt.

FORUM

DRUCKVEREDELUNG

In Zukunft miissen
hochwertig veredelte
Druckprodukte fiir einen
wirksamen Markenauf-
tritt hergestellt werden,
die allen Aspekten nach-
haltiger Markenstrategie
gerecht werden und die
auch unseren gesell-
schaftlichen Anspruch an
verantwortungsvolles,
6kologisches Handeln
widerspiegeln.
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@ storaenso KU RZ

since 1892 www.storaenso.de EE
www.gietz.ch
www.kurz.de

B BOBST
www.bobstgroup.com H+M E

aKURZ company

PAWI 111 www.hinderer-muehlich.de

DESIGN PACKAGING LOGISTICS

WWW.pawi.com & wEStROCk

Multi-}g;kaging Solutions GmbH
S MITSUBISHI POLYESTER FILM www.westrock-mps.com

www.m-petfilm.com

rsteuer

Die Druckveredelung foil. printing.innovations

. E\f o www.spmsteuer.com
(

« WEILBURGER

www.die-druckveredelung.de www.weilburger-graphics.de

Baiersbronn

colordruck
A

DRUCKVEREDELUNG
www.colordruck.net www.ldv.de
DRUCKVEREDELUNG

HORNBERGER*
Mehr als Drucken

www. hornberger-druck.de www.graefe-druckveredelung.de

www.persiehl.de








